dP CHECKLISTE

In Schritten zur

erfolgreichen
Content Distribution

Distribution ganzheitlich
betrachten und konkrete
Ziele definieren

M Distribution mit Marketing- und Content-
Strategie abgleichen

M SMARTe Ziele mit Blick furs grosse Ganze
definieren

B Themenspezifischen, relevanten Content
fur Zielgruppe aufbereiten

Distributionsmoglichkeiten
evaluieren und Content
«ausmisten»

M Individuelles Content-Modell als
Gesamtubersicht der Optionen erstellen

B Content «ausmisten» (was hat funktioniert
und was nicht?)

W Beurteilungskriterien fur die Auswahl der
Instrumente festlegen bspw. Zielgruppen-
verhalten, Kommunikationsstil und Ressourcen

M Distributionsmoglichkeiten on- und offline
definieren

Instrumente orchestrieren
und Distribution managen

M Individueller und auf die Empfanger
ausgerichteter Instrumenten-Mix
zusammenstellen

M Transparentes und einheitliches Distributions-
management (kein «Gartchendenken»:
ubergreifende KPIs stehen im Vordergrund)

M Gemeinsame Content-Operations-Plattform,
welche bestenfalls Marketing Automation
tauglich ist (ein Excel-Redaktionsplan hat klare
Grenzen!)

Ergebnisse analysieren
und laufend optimieren

M Von den Zielen abgeleitete Messgrossen
definieren: strategisch orientierte Kennzahlen
mit moglichst eingeschranktem Interpretations-
spielraum

B  Messmethode definieren und regelmassiges
Controlling implementieren

M Daten, Ergebnisse und die eigene Arbeit (!)
kritisch hinterfragen und Optimierungen
ableiten — sowohl fur die Distribution als auch
fur den Content
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